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PRESENTACION

La publicidad constituye una de las herramientas visuales mas poderosas para
acercar a los individuos y las colectividades con el mundo del consumo. Es un
espacio en el que se entrecruzan disciplinas como el disefno, la mercadotecnia, el
arte, la psicologia, la economia, la sociologia o la historia, entre muchas otras. Es
también lugar de construccion de representaciones, subjetividades y estereotipos
tanto de sujetos, grupos y espacios. La publicidad se erige como una fuente de
enorme riqueza no so6lo para reconstruir contextos histéoricos del pasado sino
también para analizar mundos emocionales, tendencias artisticas y estéticas,
representaciones, ideologias. El objetivo de este coloquio es crear un espacio en el
que a partir de un encuentro de estudiosos de diversas disciplinas logren
reconstruirse diversos sitios, discusiones y tematicas en torno a un tema que con
frecuencia ha sido marginado de los estudios académicos en México: la historia de la
publicidad grafica impresa.

Algunas de las tematicas que se analizaran en este coloquio son: publicidad
grafica en prensa, carteles, volantes, espacios publicitarios; estrategias comerciales,
alianzas, promociones, regalos, ediciones especiales, patrocinios; publicistas,
disenadores, artistas, dibujantes, empresas; publicos de la publicidad: hombres,
mujeres, ninos, etnias, extranjeros, docentes y estudiantes; historia de marcas,
productos y servicios extintos a través de la publicidad, estilos graficos y artisticos,
discursos y estereotipos.



PARTICIPANTES

Podran participar investigadores que estén adscritos a instituciones académicas
o aquellos alumnos de posgrado que cuenten con una carta de presentacion de su
director de tesis.

RECEPCION DE RESUMENES DE PONENCIAS:

Los interesados deberan enviar por Correo electronico a
historiadesignmx@gmail.com un resumen de su propuesta con un maximo de 500
palabras el que debera indicar titulo de la ponencia, nombre completo del autor,
institucion, grado académico, ciudad o pais, correo electronico, objetivo general de la
investigacion, el periodo trabajado de los siglos XIX y XX, tipos de publicidad grafica
impresa que se contemplan en el estudio y fuentes que se consultaran.

La fecha limite para recepcion de propuestas ponencias sera el 30 de mayo
de 2012

La Comision Evaluadora comunicara los resultados de la seleccion de
propuestas a mas tardar el 30 de junio de 2012.

La entrada sera libre.
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